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한소희

Director of Media Partnership

디지털 미디어는 빠르게 변화하는 산업 중 하나이며, 광고도

마찬가지입니다. 특히 2022년은 그 어느 때보다도 많은 놀라움

과 고난의 연속이었습니다. 저는 이 예측 불가능했던 한 해를

마무리하면서, 파트너사분들께 격려와 응원의 말씀을 전하고

싶습니다.

2023년에 데이블은 더 많은 기능 업데이트 및 기술 혁신으로

기본에 충실하고자 합니다.

한걸음 더 나아가기에 앞서, 데이블은 데이터 인사이트를 재검

토하고 파트너사를 신뢰하며, 기본에 충실한 서비스를 제공하

겠습니다. 이 모든 여정에 함께 해주시기를 바라며, 동반 성장

과 번영을 기원합니다.

데이블의
미디어 파트너사에게
드리는 인사말씀

이채현

CEO of Dable

2022년은 어려운 여건 속에서도 한국, 대만, 인도네시아 같은

초기 시장은 물론 태국, 말레이시아, 베트남, 홍콩 및 호주 진출

을 통해 더 큰 성과를 거두기 위해 노력한 한 해였습니다. 더불

어, 데이블의 AI 기술을 기반으로 콘텐츠에 보다 적합한 광고를

노출하는 것에 주력했으며, 빅데이터 분석을 통해 파트너사에

유용한 정보를 제공하기 위해 노력했습니다.

앞으로도 미디어사가 독자에게 더 많은 뉴스를 전달할 수 있도

록 지원할 것이며, 데이터 기반의 의사 결정을 할 수 있도록 다

양한 시도를 할 것입니다.

데이블을 성원해주시고 믿어주신 모든 파트너사 여러분께 감

사드립니다.
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11.3% ▲

2021
2021.01. ~ 2021. 12.

2,214

2,4642022
2022. 01. ~2022. 12

매출
(원)

고객사 수
연간 광고수입이 10만원 이상인 서비스 수 기준

총

유니크 유저 수

위젯 노출 수

21.5% ▲

2021
2021.01. ~ 2021. 12.

330 억

2022 데이블의 성장

추천 클릭 수

406 억 297 억

438 억

2022
2022. 01. ~2022. 12

11 억
출처 : Dable Platform, January 2021 -December 2022

2022
2022. 01. ~2022. 12

2022
2022. 01. ~2022. 12

2022
2022. 01. ~2022. 12

전년도 대비

전년도 대비
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Overall Growth



185 억

1,641

231 억

2022 한국 시장의 성장

192 억

1,919

270 억

16.9% ▲

3.6% ▲

17.1% ▲위젯 노출 수

매출
(원)

고객사 수
연간 광고수입이 10만원 이상인 서비

스 수 기준

전년도 대비

2021 2022
2021.01. ~ 2021. 12. 2022. 01. ~2022. 12

출처: Dable Platform, Jan-Dec 2022
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전년도 대비

전년도 대비

Regional Spotlight: Game-changing Growth



데이블의
아시아 진출 현황

한국

인도네시아

대만

일본

베트남

말레이시아

싱가포르

홍콩

태국

호주

데이블의 시장 확장

중국

아시아태평양(APAC)에서 최고의 콘텐츠 디스커버리 플랫폼으로 평가받는 데이블의

광범위한 미디어 네트워크는 아시아 전역에 걸쳐 최고 수준의 서비스를 제공하고 있

습니다.

3,000+ 미디어

파트너사 수

뉴질랜드
(NEW)

데이블의 시장 확장



데이블의
업데이트 소식
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유입 경로별 인기 콘텐츠 방문하기

유입 경로별 인기 콘텐츠

데이블은 고객사 여러분이 데이블 서비스에서 얻을 수 있는 핵심 가치인

‘광고 수입’ 외에도, 서비스를 제공하는 과정에서 수집하고 있는 데이터

를 가공하여 사이트의 운영에 참고하실 수 있는 다양한 인사이트를 제공

하고 있습니다.

가장 최근에 제공을 시작한 ‘유입 경로별 인기 콘텐츠’는 주요 유입 경로

에서 높은 페이지뷰를 기록한 콘텐츠 목록을 제공합니다. 주요 유입 경로

는 전체 트래픽에서 유입 비율이 높은 상위 유입경로입니다.

‘유입 경로별 인기 콘텐츠’를 통해 개별 매체와 결이 맞는 유입 경로를 발

견하거나, 반대로 확장하고자 하는 경로의 인기 콘텐츠를 분석하는 과정

에 도움을 받을 수 있습니다. 더 나아가 더 많은 매체 전반의 트래픽을

얻도록 도움을 드릴 수 있을 것으로 기대합니다.

SUPPORT > ADMIN DASHBOARD

어드민 대시보드 업데이트
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https://admin.dable.io/-/items/best/inflow_path
https://admin.dable.io/-/items/best/inflow_path


곧 준비됩니다!

데이블은 새로운 메뉴인 ‘키워드 인사이트’를 준비하고 있습니다. 이 메

뉴에서는 국가별로 가장 인기있는 콘텐츠에 자주 등장하는 토픽 키워드

를 제공합니다.

토픽 키워드는 매체가 지금 주목받는 주제를 발견하고, 더 많은 트래픽을

확보하기 위해서 가장 기본이 되는 정보입니다.

데이블의 키워드 인사이트에서는 국가별 데이블 네트워크 및 미디어사

가 속한 카테고리 그룹, 미디어사 내 상위 10개 토픽 키워드를 시간별로

제공합니다.

더불어, 키워드 인사이트는 해당 키워드로 게시된 콘텐츠의 수를 표시하

여 어떤 키워드 및 콘텐츠가 사용자의 관심을 끌고 있는지, 미디어사가

놓친 키워드가 있는지에 대한 직관적인 정보를 제공합니다.

키워드 인사이트에 대해 궁금하신가요? 조금만 더 기다려 주세요!

키워드 인사이트

SUPPORT > ADMIN DASHBOARD
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지속적인 대시보드 업데이트

https://admin.dable.io/-/items/best/inflow_path


Auto - Sliding
자동 페이지 넘김 효과는 웹페이지에서 사용자의 위치와

움직임을 감지해 동작하며, 사용자가 위젯의 페이지를

넘기는 경우 작동이 중단됩니다.

이 위젯 효과는 본문 중단에 적용했을 때 보다 좋은 성과

를 기대하실 수 있습니다.

독자의 시선을 사로잡아, 광고 수입을 향상시켜보세요!

새로운 위젯 효과
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Auto - Highlighting
자동 하이라이트는 위젯 안의 광고를 강조하는 데 최적화된 효

과입니다. 이 효과는 모바일 기기에서 광고가 특정 위치에 도달

했을 때 광고 슬롯의 보더라인이 강조되는 효과입니다.

위젯에 관심을 집중시켜 더 큰 광고수익을 얻을 수 있어요!

새로운 위젯 효과
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데이블의 데이터: 
미디어 소비 현황
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2022 한국 미디어 소비 트렌드

한국 매체사의 사용자 콘텐츠 소비 동향을 인구 통계 요소, 기기, 사용자 행동을 기반으로 분석했습니다. 

데이블에서 제공하는 통계 자료 및 사용자 정보는 보다 많은 사용자를 확보하는데 도움이 될 수 있습니다. 

지금 바로 활용해 보세요!
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1인당 월평균 콘텐츠 소비량 방문당 평균 체류시간

콘텐츠 수 체류 시간 (초)

연령별 콘텐츠 소비량 2022년 1-12월의 평균 콘텐츠 소비량과 비교한 자료입니다.

성별 기기별

출처: Dable Platform, Jan-Dec 2022



출러:: Dable Platform, Jan-Dec, 2022

서울 41.3%

경기도 19.9%

부산 6.1%

대구 5.4%

인천 4.0%

경상남도 3.6%

경상북도 2.6%

대전 2.4%

광주 2.4%

충청남도 2.2%

전라북도 2.0%

강원도 1.9%

충청북도 2.0%

전라남도 1.5%

울산 1.3%

제주도 0.8%

서울

41.3%

인천

4.0%

충청남도

2.2%

전라북도

2.0%

대전

2.4%

광주

2.4%

전라남도

1.5%

충청북도

1.8%

경상북도

2.6%

대구

5.4%

울산

1.3%

부산

6.1%

경상남도

3.6%

제주도

0.8%

강원도

1.9%
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경기도

19.9%

2022 한국의 지역별 미디어 소비 트렌드

지리적 위치를 기반으로 사용자 콘텐츠 소비 동향을 분석한 자료입니다. 

각 지역별 현황을 확인해보세요!



데이블이 드리는 인사이트: 
인기 키워드
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1월 2월 3월 4월 5월 6월

#1 lg에너지솔루션 러시아 우크라이나 우크라이나 거리두기 소상공인 방역지원금 송해

#2 방역패스 코로나 코로나 코로나 루나 누리호

#3 코로나 소상공인 방역지원금 거리두기 이은해 손흥민 화물연대 파업

#4 오스템임플란트 청년희망적금 울진 산불 러시아 우크라이나 김새론 원숭이두창

#5 윤석열 방역지원금 윤석열 한동훈 강수연 소상공인 손실보전금

#6 안철수 안철수 이재명 마스크 해제 김건희 서희원

#7 김건희 심석희 안철수 싸이월드 한동훈 w재단

#8 김미수 거리두기 이근 검수완박 원숭이두창 김건희

#9 송지아 현빈 손예진 푸틴 나한일 손담비 이규혁 날씨

#10 날씨 윤석열 날씨 지연수 윤석열 완도 실종

출처: Dable Platform, Jan-Dec 2022
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월별 가장 인기 있었던 키워드 TOP 10 

DABLE INSIGHTS

2022 인기 키워드



7월 8월 9월 10월 11월 12월

#1 김연아 고우림 이준석 태풍 이태원 손흥민 손흥민

#2 아베 날씨 돈스파이크 w재단 화물연대 파업 날씨

#3 코로나 코로나 환율 카카오톡 캉카스백화점 w재단

#4 인하대 임세령 임세령 박수홍 네옴시티 엄앵란별세

#5 이준석 김종민 신지 날씨 캉카스백화점 이태원 월드컵

#6 날씨 환율 손흥민 환율 환율 호날두

#7 김건희 김건희 김건희 spc 선우은숙 유영재 화물연대 파업

#8 태풍 펠로시 이규현 코치 손흥민 월드컵 송중기

#9 환율 우영우 조봉행 오나라 김도훈 김건희 위믹스

#10 임세령 한동훈 아이폰14 허니제이 예비신랑 조규성 금투세

출처: Dable Platform, Jan-Dec 2022
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월별 가장 인기 있었던 키워드 TOP 10 
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데이블의
2023 인사이트
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다가오는 폭풍을 어떻게
견뎌낼 수 있을까요?

다가오는 글로벌 경기 침체를 준비하기 위한 통찰

세계 경제는 2020년 팬데믹으로 인한 글로벌 불황 이후, 불과 2년만에 다시 어

려움에 직면하게 되었습니다. 성장세가 급격히 둔화되면서, 최근 새로운 글로벌

경기 침체에 대한 가능성을 두고 갑론을박이 벌어지고 있습니다.

세계은행의 새로운 종합 연구에 따르면, 전 세계의 중앙은행들이 인플레이션에

대응하여 금리를 계속 인상함에 따라, 세계는 2023년에 글로벌 경기 침체에 직

면할 수도 있습니다.

"글로벌 성장이 급격히 둔화되고 있으며, 더 많은 국가들이 경기

침체에 빠지면서 더욱 심화될 가능성이 있습니다. 가장 우려되는

점은, 이러한 추세가 지속되면 신흥 시장과 개발도상국에 엄청난

결과를 초래하게 될 것이라는 점입니다.”라고 세계은행 그룹의

David Malpass 총재가 말했습니다. 

출처: Risk of Global Recession in 2023 Rises Amid Simultaneous Rate Hikes, World Bank, 2022 

DABLE’S 2023 FUTURE



어떤 영향이 있을까요?

미디어 투자사인 그룹 M에 따르면, 올해 글로벌 광고

매출의 성장은 지난 6월 추정한 6.4%에서 약 5.9%로

둔화될 것이라고 합니다.

틱톡의 글로벌 비즈니스 솔루션 책임자인 블레이크 챈

들리도 틱톡이 체감하고 있는 부분은 아니지만, 지금까

지 광고 지출이 약 2~6% 감소했다고 비슷한 점을 언급

했습니다.

인사이더 인텔리전스 역시 같은 패턴을 예상하고 있으

며, 광고주들이 2023년 미국 디지털 광고 규모가 2,841

억 달러에서 2,786억 달러로 감소할 것으로 바라보고

예산을 축소할 것이라고 예측했습니다.

업계 관계자들은 수익 손실에 대한 두려움에 직면해

있을 뿐만 아니라, 증가하는 비용을 최소화하기 위해

많은 직원을 해고해야 할 수도 있으며, 이로 인해 대

규모의 실업이 발생할 수도 있습니다.

지난 세 번의 불황으로 인해 재정적인 안정성이 부족

한 다수의 미디어사 내에서는 실직 사태가 발생했습

니다.

Axios 미디어에 따르면, 다수의 대형 엔터테인먼트사

및 미디어사들이 정리 해고를 계획하고 있다고 합니

다.

잠재적인 글로벌 경제 침체로

인한 손실 가능성에 대해, 미디

어 업계 관계자들의 희비가 엇

갈리고 있습니다. 애드 테크 산

업 내 광고 매출이 눈에 띄게 둔

화되었고, 이로 인해 대량 해고

가 발생했습니다.

글로벌 경기침체가 광고기술과 미디어 산업에 미치는 영향

DABLE’S 2023 FUTURE



미디어사는

어떻게 준비해야할까요?

01 ) 지면의 퀄리티 개선하기

비용 절감을 이유로, 일부 회사들은 마케팅 비용을

축소하고 있습니다. 이런 상황에서 광고주들은 예

산 책정에 거듭 신중을 기하고 있지만, 그렇다고

해서 투자를 중단한 것은 아닙니다. 판매 측면에서

보면, 인벤토리를 가치 있게 만드는 것이 광고주의

예산을 확보하는 열쇠입니다. 인벤토리의 품질을

향상시키는 것은 곧 사용자의 품질을 향상시키는

것을 의미합니다.

젊은 세대가 더 많은 뉴스를 소비하는 현 시대에,

충성도 높은 사용자와 함께 반복적으로 트래픽을

창출하는 양질의 콘텐츠를 만드는 데 투자하는 것

은 매우 중요합니다. 매체사는 단순한 콘텐츠 생산

그 이상의 것이 필요합니다.

DABLE’S 2023 FUTURE

독자를 이해하며 양질의 콘텐츠를

제작하고, 이를 최적화된 형태로 독자에게

제공하는 것이 전반적인 품질을 개선하는 방

법이 될 것 입니다.

미디어사들은 이제 단순 이슈 취재뿐만 아니라, 많

은 사람들이 관심을 갖는 뉴스나 정보를 양질의 콘

텐츠로 제작하고, 이를 독자들에게 제공하는 가장

효과적인 방법을 모색해야 합니다.

데이블은 맞춤형 대시보드를 통해 트래픽 및 사용

자를 이해하기 위해 활용할 수 있는 자세한 분석을

제공하고 있습니다.

또한, 데이블은 미디어사 인벤토리의 폭 넓은 니즈

에 따른 급격한 변화를 수용할 수 있도록 다양한

형태의 추천 위젯을 제공합니다.

양질의

콘텐츠

최적화된

위젯

충성 사용자



미디어사는

어떻게 준비해야할까요?

02 ) 지출과 수입의 최적화 방법을 현명하게 찾기

침체기 동안 무슨 일이 벌어질지, 이

경제 불황이 언제 끝날지는 예측하기

어렵습니다.

하지만 미디어사는 비용 절감 및 수익

원의 다양화를 위해 협력사를 통합하

여 지출과 수입을 현명하게 관리해야

합니다.

DABLE’S 2023 FUTURE

경기 불황 동안, 단일 수익원에 의존하기에는 한계

가 있으며, 지속 가능한 비즈니스를 창출하기 위한

수익원 다양화에 대해 보다 창의적인 사고방식이

필요합니다.

또한, 미디어사는 예상 성과에 미달하는 모든 협력

사를 재검토하고 불필요한 비용을 절감하기 위한

방법을 모색해야 합니다.

하나의 위젯을 통해, 데이블은 여러 가지 방향으로

미디어사에게 도움을 드릴 수 있습니다. 데이블의

콘텐츠 추천 솔루션은 지면 내 트래픽을 증가시키

며, 네이티브 광고 솔루션으로 추가 수익을 창출할

수 있도록 도움을 드립니다.



미디어사는

어떻게 준비해야할까요?

03 ) 자사 데이터 활용 준비하기

미디어사가 불황 속에서 살아남을지라도, 제3자 쿠키의 가치가 하락한 후에도 미디어사의 수익이 안정적으로

유지될 것이라는 보장은 없습니다.

앞으로 다가올 새로운 시대에, 미디어사의 풍부한 자사 데이터를 활용하는 것은 매우 중요합니다. 미디어사는

효과적으로 데이터를 수집하고 저장, 사용하여 수익을 창출하고 독자에게 또다른 가치를 제공할 수 있도록 자

사 데이터 수집에 투자해야 합니다.

미디어사는 사용자 데이터를 수집하고 데이터 사용 능력의 중요성을 이해하는 방법을 찾기 위해 더 창의적으

로 생각해야 합니다. 데이터 최적화를 통해 독자에게 더 나은 경험을 제공함과 동시에 더 많은 수익을 창출함

으로써 경쟁력을 키워나가야 합니다.

다가오는 2023년의 경제 성장 둔화가 미디어 산업에 상당한 영향을 미칠 것이라는 점은 부인할 수 없습니다.

사실, 미디어사는 이 기간 동안 좀 더 신중을 기해야 하지만, 그렇다고 해서 목표를 포기해야 한다는 것을 의미

하지는 않습니다. 대신, 미디어사는 어떠한 상황에도 적응할 수 있도록 기민하게 변화를 준비해야 합니다.

DABLE’S 2023 FUTURE



데이블이 전하는
감사 인사

Media 2022 Wrap Up 



데이블이 전하는 감사 인사

정다솜 김민서

올해도 데이블과 함께 해주신 모든 미디어 파트너사

분들께 감사 인사를 전합니다. 쉽지 않았던 2022년에

게는 작별의 인사를 보내며, 밝아오는 2023년에는 더

욱 행복한 일만 가득하기를 희망합니다! 내년에도 데

이블과 함께 해주세요❤️

2022년, 여러모로 쉽지 않았던 한해를 데이블과 함께

해주신 파트너사 분들께 감사드립니다. 2023년 새해복

많이많이 받으시고, 풍족한 결실을 거두시는 한 해가

되시기를 바랍니다. 올해도 열심히 달리겠습니다! 데

이블과 함께 해주세요🥰

APPRECIATION & GRATITUDE

한국

방영훈

다사다난 했던 2022년 한 해 동안 데이블에 보내주신

성원에 깊이 감사드립니다. 2023년에도 변함없는 관

심과 격려를 부탁드리고, 행복과 웃음이 가득하시기

를 기원합니다.

DABLE MEDIA 2022 WRAP UP : Trends & Insights



THANK YOU. TERIMA KASIH. 
감사합니다. 谢谢. 
cảm ơn. ขอบคุณค่ะ.

● contact: media@dable.io
● Website: https://dable.io
● LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/dable
● Youtube: Dable
● Blog: https://medium.com/dableblog
● Facebook: https://www.facebook.com/globaldable/

이 보고서는 (주)데이블이 작성했습니다.

CONTACT

이 보고서는 관심사에 대한 일반적인 안내를 위해 작성되었으며 전문적인 조언을 포함하지 않습니다. 따라서, 이 보고서에 포함된

정보에 대한 정확성 또는 완전성에 대해 어떠한 진술이나 명시적 또는 묵시적 보증도 제공되지 않습니다. 그리고 이 보고서에 포

함된 정보에 기초한 모든 결정사항이 초래한 결과에 대해 (주)데이블은 법적 책임이나 의무, 주의 의무가 없습니다.

DISCLAIMER

©  2022 Dable Inc. All rights reserved.

https://en.wiktionary.org/wiki/c%E1%BA%A3m_%C6%A1n
https://dable.io
https://www.linkedin.com/company/dable
https://www.youtube.com/channel/UCFvUI44ugAv8-cg6A6MvBEg
https://medium.com/dableblog
https://www.facebook.com/globaldable/
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